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Kdyz brand neni ku prospechu

Znacka poradcti na trhu miiZe mit ndlepku kupcicich taxikait. Jak se vyhnout takovému
oznaceni? Jste jini, ale mate za to, Ze ndlepka na vas hazi temny stin?

Znacka je ¢asto popisovana jako sbirka dojmi, které
lidé maji ohledné sluzby ¢i produktu. Lidé hodnoti
vSechno a vSechny a jejich hodnoceni jim poté utkvi
v paméti a pomdhd v rozhodovani.

Kazdy z nds md sviij osobni brand. Nékdo ho vy-
uziva a pracuje s nim, nékdo ne. Osobni brand méd
silny Gi¢inek nejen na lidi, se kterymi se potkdme, ale
také na jejich zndmé. ProtozZe stejné jako o dobrém
produktu, se $ifi informace o dobrém ¢loveéku ¢i pro-
fesiondlovi, ktery svou praci perfektné zvlada. Kdyz
se podivdme na statistiky marketingu, nejvétsi vliv na
rozhodovédni ma osobni doporuceni. Osobni znacka
1. Proc si budovat znacku?

2. Jak zjistim, co je ma osobni znacka?
3. Jak propagovat sviij brand?
4. Dlouhodobé tispésné budovani znacky

1. Pro¢ si budovat znacku?

Osobni brand je nejdtlezitéjsi ingredience pro odli-
Seni se od ostatnich. Autenticita a originalita se ceni.
Jak se odlisit od ostatnich, abychom mohli odlepit
nélepku profese?

JestliZe jste zac¢inali s ndzorem, Ze tuto praci chcete
délat, abyste pomohli ostatnim lidem, kterym finance
pfijdou jako naprostd dZungle, pak si tento smér za-
chovejte.

Nesrovnavejte se s ostatnimi.

Sttjte si za svym, délejte svou préci podle svého nej-
lepsiho védomi a svédomi. Srovnavdnim s ostatnimi
si sami sobé skodite a jen se pfipojujete k ostatnim,

misto abyste vybocovali. Vzdyt hlavnim cilem je vy-
¢lenit se. Sebevédomi podpofené tispésnymi spolu-

praci podtrhnou vasi jedine¢nost.

Jak zjistim, co je ma osobni znacka?

Andy Milliagan ve své knize , Brand it like Beckham*
popisuje hlavni prvky brandu David Beckham. Jeho
brand byl vytvofen pozndnim dvou ¢&ésti, soukro-
mého a profesniho Zivota, ve kterych nachédzi svou
roli. V jeho osobnim zZivoté zastdvd role syna, otce,
manzela. V profesnim Zivoté, na vefejnosti jeho
znacka zahrnuje napfiklad role: fotbalista, celebrita
a médni ikona. Toto je zdklad dnes Gispésné znacky
propojujici ,,obyc¢ejného kluka z vychodniho Lon-
dyna“ s mimofddnym profesiondlnim fotbalistou a ce-
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lebritou. A jsou zde i dal$i charakteristiky, jako jeho
hodnoty, motivace, ambice, osobnost, zajmy a dalsi
viditelné kvality, jako jeho vzhled a komunika¢ni styl.

NejdtleZitéjsi je, Ze jeho znacka md mnohem §irsi
z4bér neZ pouze jeho profesiondlni reputace. To je
dtilezité mit na paméti pfi identifikovani a budovani
vlastni znacky.

Kdybychom tento model pienesli do sféry financ¢-

vvvvvv

kou roli zastdvate v osobnim a profesnim Zivoté?

Co jsou mé hodnoty?
Zjisténim hodnot vase znacka roste. Pro¢ délate to, co
déldte? Co vadm to ddva? A co dalsiho, hlubsiho vdm to
dava? Odpovedi na tyto otdzky zjistite, jaké jsou vase
vnitfni hodnoty, které jste aZ do této doby podvé-
domeé poslouchali a napliiovali. Nyni si budete moci
sami fict, jak mtZete napliiovat své hodnoty pro pro-
spéch vlastni osobni znacky.

Poznejte sami sebe a sttijte si za tim, kdo jste.
Kazdy jsme origindlni.

Jak propagovat svou znacku?

Jakmile identifikujete, co je vase osobni znacka, méli
byste ji propagovat na trhu. Nejlepsi je to udélat tak,
abyste vyzdvihli kvality vasi znacky.

Bud'te expertem: Shromazdéte co nejvice informaci
muZete, nové cesty, produkty, co se kde nabizi, méjte
prehled.

Sdilejte svou expertizu: MiiZe to znamenat nabid-
nout radu ¢i informaci zdarma, pomoci lidem se
spravné nasmerovat.

Délejte to, co hlésite: Stijte si za svym a bud'te am-
basadorem své znacky. Co slibite, udélejte, na zvyseni
reputace jsou nejhor$i prazdné sliby. Kdyz slibite, Ze
zavoldte, Ze néco zjistite, pak to také dodejte, bud'te
dtisledni. Podpofte tak budovéni davéry. Spokojeni
zdkaznici vds budou rddi doporucovat ddle.

Dlouhodobé budovani osobniho brandu
Neslevujte ze svych kvalit a o¢ekdvani. Nyni jste si
vybudovali zdkladnu klientt, ktefi budou oc¢ekévat
stdle stejnou kvalitu sluzeb, kterou jste jim na za-
c¢atku slibili a ukazali.

Profesiondl je jen jeden. Bud'te svi a pti pomyslent
na ndlepku oznaceni finan¢nich poradcti zjistite, jak
moc jste se vzdalili. e
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